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SATURAZIONE STRUTTURE OTA

18'6% 19,9%

MAR APR MAG 04/03 11703 25/03

Andamento mensile della saturazione sulle piattaforme OTA Andamento settimanale della saturazione sulle piattaforme OTA nel
nei prossimi 3 mesi. mese di marzo.
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DATI AL 18/03/2024

SATURAZIONE E PREZZI STRUTTURE OTA

INSIGHT 0 H [ H

| dati della terza settimana di marzo segnano un tasso di saturazione mensile che si attesta al 18,6%, superiore rispetto ai Paesi
competitor considerati. Le localita montane (24,5%) e le citta d'arte (22,4%) sono le destinazioni piu prenotate attraverso le
piattaforme online. Osservando l'indicatore per area geografica, i tassi di saturazione piu elevati sono registrati al Centro (21,3%) e nel
Nord-Est (21,1%).

DATO MENSILE, EUROPA

Saturazione
Italia e competitor

e |talia

e Francia
——fll— Spagna
Grecia

Per saturazione si intende il numero di offerte
"vendute" rispetto al numero di offerte disponibili
in uno stesso periodo di tempo.

DATO MENSILE, ITALIA

Saturazione
Prodotto geografico

Montano
Lacuale
Citta darte
Balneare
Termale

Altro

Per saturazione si intende il numero di offerte
"vendute" rispetto al numero di offerte disponibili
in uno stesso periodo di tempo.
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Saturazione
Aree geografiche

IM Centro 21,3%

A Nord-est 21,1%

LM Nord-ovest 17.5%

Isole 1a.4% dh

Min Media Max
13.4% 18,6% 21,3%

Sud 13.4%

Per saturazione si intende il numero di offerte "vendute" rispetto
al numero di offerte disponibili in uno stesso periodo di tempo.
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DATI AL 18/03/2024

PRENOTAZIONI AEREE
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Le prenotazioni aeree della prima meta di marzo evidenziano una crescita del settore del 6% rispetto allo stesso periodo del 2023, dovuta
soprattutto al contributo della componente domestica (+9% vs '23). Anche la componente internazionale segna un valore positivo (+6% vs
'23) determinato dal mercato statunitense (12%), tedesco (5%) e francese (5%). | passeggeri internazionali rappresentano i tre quarti delle
prenotazioni aeree complessive e, di questi, quasi la meta ha come destinazione il Centro ltalia. | passeggeri domestici si distribuiscono tra il
Nord-Ovest, il Centro e le Isole. Tra i principali hub aeroportuali, Roma (35%) e Milano (29%) sono i piti scelti dai turisti per raggiungere 'ltalia.

DATO MENSILE, ITALIA

Prenotazioni aeree
Variazione % per tipologia
di turismo ('24 vs '23)

Internazionale

B 0omestico

Totale

| dati delle prenotazioni aeree sono provvisori.
Dati riferiti al solo GDS (Global Distribution System).

DATO MENSILE, ITALIA

Prenotazioni aeree
Mercati di provenienza

Italia
USA

Germania

Francia
Regno Unito
Spagna
Altri Paesi

| dati delle prenotazioni aeree sono provvisori.
Dati riferiti ai solo GDS (Global Distribution System).

DATO MENSILE, ITALIA

Prenotazioni aeree
Area geografica(MAR-24)

Passeggeri Passeggeri

Isole domestici internazionali

Centro
Nord-Est
Nord-Ovest
Sud

115 aeroporti considerati costituiscono il 97% ca. del totale _

delle prenotazioni. | dati delle prenotazioni aeree sono provvisori. o . .
Dati riferiti al solo GDS (Global Distribution System). Domestici 26% Internazionali 74%

DATO MENSILE, CITTA

Prenotazioni aeree
Citta aeroportuali (MAR-24)

Roma
Milano
Venezia
Napoli
Catania

Altre citta

| dati delle prenotazioni aeree sono provvisori.
Dati riferiti al solo GDS (Global Distribution System).

FONTE: ELABORAZIONE MITUR SU DATI THE DATA APPEAL COMPANY

D[S SRR p.\HTLY IL PERIODO DI OSSERVAZIONE VA DAL 05/02 AL 05/03, 2024 VS 2023

DAL MONDO

GOOGLE @@ Tendenze di ricerca dal mondo per i viaggi in Italia.
Molti i Paesi attratti dall'ltalia, Germania su tutti

Ricerche
effettuate per:
VIAGGIARE
INITALIA

159% 12,8% 12,3% 121% 98% 4,9% 3.2% 2,7% 2,4% 2,2%

% interesse per i viaggi in entrata. Germania Francia Regno USA Spagna Polonia PaesiBassi Austria  Svizzera Canada
Top 10 paesi esteri di origine. Unito

Paesi piu ricercati al mondo

e Ty

=l

Strutture ricettive

Spagna USA Italia Francia Turchia RegnoUnito Messico Giappone Thailandia Grecia

[T Trevms

USA Spagna RegnoUnito Italia Francia Emirati India  Portogallo Germania Canada
Arabi Uniti

Voli aerei

I valori sono calcolati su una scala da 0 a 100, dove 100 indica il Paese con la maggiore frequenza di ricerca in proporzione al totale delle ricerche.

Punti di interesse piu ricercati
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Afebbraio il Colosseo si conferma I'attrazione turistica italiana pit ambita con quasi 2,1 min di ricerche. Piazza Navona, la Galleria
Borghese e il Parco Nazionale del Vesuvio sono rispettivamente la piazza, il museo e il parco naturalistico piu ricercati dagli utenti. Tra le
chiese spicca per distacco il Duomo di Milano con oltre 1 min di ricerche (+322% vs '23). Rispetto ai mesi precedenti si osserva come
alcune attrazioni della citta di Torino abbiamo suscitato I'interesse dei turisti rientrando tra i luoghi piu ricercati: Piazza Castello - che
segna l'incremento piu rilevante (+643% vs ‘23) - e il Museo Egizio.

Delta vs FEB-23

Colosseo (Roma) 2058mila 98%

P Pantheon (Roma) J87mila___ 167%

ATTRAZIONI*  Fontana di Trevi(Roma) J1383mila 304%

Parco Nazionale del Vesuvio 27%

Parco Nazionale Gran Paradiso 4%

Parco Nazionale delle Cinque Terre 22%

Galleria Borghese (Roma) —()-A35mila 99%

Musei Vaticani (Roma) Al7mila 90%

Museo Egizio di Torino (Torino) —()-22mila 49%

Duomo di Milano (Milano) Ma 322%

Duomo di Firenze (Firenze) -202mila 51%

Basilica di San Pietro (Roma) m1E3mila 99%

Piazza Navona(Roma) no00mila 174%

Piazza San Marco (Venezia) a22mila 334%

PIAZZE Piazza Castello (Torino) -330mila 643%

*In "attrazioni" sono inclusi monumenti, parchi archeologici, torri e castelli.
Linteresse, con parole chiave in lingua italiana, inglese e spagnolo, € valutato in base ai volumi di search dei singoli POl (punti di interesse).

FONTE: ELABORAZIONE MITUR SU DATI GOOGLE KEYWORD PLANNER E DESTINATION INSIGHT WITH GOOGLE
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