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Toscana en FITUR 2026: gastronomia, patrimonio UNESCO y una identidad compartida

El 22 de enero, evento central en el stand de Grimaldi: un viaje sensorial a través de los 16 bienes
reconocidos por la UNESCOQ, reinterpretados a través de una experiencia gastrondmica de autor de la chef
Enrica Barni, en el marco del proyecto Vetrina Toscana (Escaparate de la Toscana)

MADRID - Toscana vuelve a ser protagonista en FITUR Madrid 2026 (21-25 de enero), consolidando su
posicién como uno de los destinos de referencia delturismo europeo. En esta edicién, la participacidn de la
Regidn adquiere un significado especial: el reconocimiento de la cocina italiana como Patrimonio Cultural
Inmaterial de la Humanidad por la UNESCO se convierte en el hilo conductorde un relato que presentauna
Toscana diversay descentralizada, donde la cultura gastrondmica se integra de forma natural con la riqueza
monumental y paisajistica de los bienes reconocidos por la UNESCO.

El acto principal tendralugar el jueves 22 de enero en el stand de Grimaldi, aliado clave enla conexidn entre
Italia y Espaia. El pasado mes de mayo, junto a la compaiiia naviera, Toscana Promozione Turistica organizé
un viaje dirigido a periodistas y creadores de contenido espafioles con el objetivo de profundizar en el
conocimiento de la regién y, en particular, de la Maremma.

En este contexto, Toscana celebrara la extraordinaria calidad y variedad de su patrimonio, con 16 bienes
reconocidos porla UNESCO, que abarcan desde elarte delRenacimiento hasta paisajes culturalesy naturales
de gran valor.

Tras la conmemoracion, en diciembre de 2025, de los 30 afios de la inscripcion del centro histdrico de Siena
en la Lista del Patrimonio Mundial, en 2026 se celebran también los 30 afios del reconocimientode Pienza
(1996-2026), la llamada “ciudad ideal” promovida por el papa Pio Il. Ambos aniversarios ponen de relieve la
armonia entre el ser humanoy el territorio que Toscana continia promoviendo como modelo de desarrollo
y acogida turistica.

El reconocimiento de la UNESCO a la cocina italiana encuentra su expresién natural en Vetrina Toscana
(Escaparate de la Toscana), el proyecto de la Regién que combina la valorizaciéon de la enogastronomialocal
con unaespecial atencion al medio ambiente, bajo la coordinacidon de Toscana Promozione Turistica y con el
apoyo de Fondazione Sistema Toscana. Activo desde elafio 2000, el proyecto ha dado lugar a unaamplia red
regional que hoy redne a mas de 2.200 operadores de la cadena enogastrondmica, contribuyendo a la
proteccidn de la biodiversidad y de las tradiciones culinarias.

Con motivo del evento central del jueves 22 de enero en el stand de Grimaldi, la chef Enrica Barni rendira
homenaje alos bienes UNESCO de Toscana a través de una experiencia gastronédmica de autor inspirada en
ellos, estableciendo un didlogo entre los sabores del territorio y sus monumentos mas emblematicos, y
transformando la cocina en un recorrido por el arte y la historia de |a regién.

La presencia de Toscana en FITUR se enmarca en una tendencia de crecimiento constante de los flujos
turisticos. En 2024, Espafia se consolidé como el cuarto mercado europeo para la regién, con 770.000
pernoctacionesy mas de 340.000 llegadas. Aunque las ciudades de arte siguen siendo el principal atractivo
(73,5 %), crece el interés por el turismo termal, el litoral y el entorno rural, confirmando el atractivo de una
Toscana que va mas alla de los destinos mas conocidos.
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La estrategia dirigida al mercado espafol se apoya en acuerdos concretos que superan la promocion
tradicional y fomentan un verdadero didlogo entre territorios con valores compartidos. Con la regién de
Castilla-La Mancha, por ejemplo, estd en vigor un protocolo centrado en el turismo rural y la fuerzade la
narrativa literaria, que conecta simbdlicamente las tierras de Don Quijote con las de Boccaccio a través de
itinerarios vinculados al paisaje historico.

Igualmente significativa es la colaboracidn con Navarra, desarrollada através delformato “Didlogos de gusto
enfemenino”, un proyectoque poneen valoreltalento de las chefsy elpapelde las mujeres como elemento
clave de un turismo experiencial mas atento a las relaciones humanas.

A este entramado de colaboraciones se suman los intercambios con las Islas Canarias, integrados en unared
de promocion de las excelencias europeas.

En conjunto, estas alianzas permiten a Toscana presentarse en Madrid como el nucleo de un sistema de
hospitalidad moderno e integrado, capaz de conectar con el publico espafiol a través de valores universales
como la cultura, la gastronomia y la sostenibilidad.
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