DATO SETTIMANALE, ITALIA

% SATURAZIONE
STRUTTURE ONLINE
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Seconda settimana di maggio negli ultimi 3 anni, sulle
piattaforme OTA (Online Travel Agencies).
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Andamento della percentuale di saturazione OTA nelle
ultime 4 settimane.
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DATO MENSILE, EUROPA

% SATURAZIONE STRUTTURE ONLINE

LITALIA E | COMPETITOR

Strutture prenotate sulle piattaforme OTA (Online Travel
Agencies) - Dati al 18/05/2022

A maggio, I'ltalia si posiziona al primo posto come
destinazione europea con il maggior livello di
saturazione medio (37% vs 23% dei paesi competitor
EU) con particolare interesse per le citta d'arte (44%)
e laghi (33%). La previsione di presenze a giugno
conferma ['ltalia come destinazione preferita (+9%
rispetto alla media dei paesi competitor EU).
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DATO SETTIMANALE, ITALIA

N° PRENOTAZIONI AEREE
INTERNAZIONALI

95mila @

2020

19ila

2022

Seconda settimana di maggio negli ultimi 3 anni.

19%ila

09/05

170mila

153mila 25/04

18/04

Andamento della percentuale di prenotazioni internazionali
nelle ultime 4 settimane.
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DATO MENSILE, EUROPA

N° PRENOTAZIONI AEREE INTERNAZIONALI

LITALIA E | COMPETITOR

Numero di prenotazioni aeree internazionali verso l'ltalia e
verso i principali competitor europei - Dati al 18/05/2022

A maggio, le prenotazioni aeree per ['ltalia hanno
superato i 750k, registrando, in linea con il trend di
crescita medio dei principali paesi competitor EU, un
incremento del 25% rispetto al precedente mese.
Nell'ultima settimana le prenotazioni aeree verso ['ltalia
hanno raggiunto, rispetto ai principali paesi competitor
EU, il margine di crescita piu alto per giugno (+580% vs
2021) e per luglio (+357% vs 2021).
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Delta VS 2021

' ’ ‘ ’ 51 fnila +357%

683mila +580%
753mila +659%

384mila +123%
378mila +190%
329mila +301%

67 Inila +206%
813nila +274%
CREWEN +242%

‘ ' 8,5% 478mila +308%
16,4% 599mila +514%

24, 7% 676mila +658%
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PRENOTAZIONI OTA

PER PRODOTTO IL MERCATO DELLE
- ABITAZIONI PRIVATE A
MAGGIO 2022

ANNNNNN
Prodotto % saturazione MAGGIO
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Saturazione a maggio
(dato provvisorio)
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LA PANDEMIA E IL TURISMO ITALIANO

Fonte: U cio Studi ENIT su dati Tourism Economics

VIAGGI VERSO L'ITALIA

% di viaggiatori nazionali e internazionali in Italia.
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Legenda ® NAZIONALI @ INTERNAZIONALI

Il gra co mostra un’iniziale ripresa del turismo domestico nel 2021.
Entro il 2023, si prevede che i volumi totali dei visitatori saranno leggermente superiori
ai livelli del 2019, trainati dai viaggi nazionali.
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SPECIALE VACANZE INVERNALI IN MONTAGNA 2022

% SATURAZIONE OTA E PREZZO MEDIO
Confronto saturazione OTA e prezzo medio nel periodo invernale.
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Prodotto turistico
MONTAGNA 55,2% 437% 32,2% 33,6% 32,2% 34,8% 34,1% 40,9% 42,3% 39,0%

Fonte: U cio Studi ENIT su dati The Data Appeal Company

TOP 5 DESTINAZIONI PIU CERCATE
Volume di interesse su Google tra gennaio e febbraio

Bolzano

Bressanone/Corvara in Badia
Brunico

Rio di Pusteria

Fonte: U cio Studi ENIT su dati Google Destination Insights
VACANZE IN CITTA D’ARTE
Confronto europeo prezzo medio per il ne settimana 20-22/05.
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REGNO ITALIA SPAGNA BENELUX SVIZZERA FRANCIA AUSTRIA GERMANIA  SLOVENIA GRECIA
UNITO

Fonte: U cio Studi ENIT su dati Remtene

Ricerche effettuate su Google per...

tra il 03/04 e il 04/05 2022 vs 2021

viaggiare in italia

TENDENZE DI RICERCA DAL MONDO PER | VIAGGI IN ITALIA
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CITTA PIU CERCATE
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REGIONI PIU CERCATE

1. Puglia Categoria viaggi: mete turistiche

2. Lombardia 1. Sardegna .
3. Umbria 2. Marche N —

a Marche . ——————— 3. Puglia D
5. Campania G 0 100
6. Piemonte D ————

7. Toscana e Categoria. Viaggi: hotel e a||OggI

8. Lazio G 1. Lazio .
9. Trentino-Alto Adige D 2. Veneto S
10. Emilia-Romagna L 3. Lombardia aEnm——

0 100 0 100

Volume di interesse*. Top 10 regioni di destinazione.
*| valori sono calcolati su una scala da 0 a 100, dove 100 indica la regione/citta con la maggiore frequenza di ricerca in proporzione al totale delle ricerche in tale localita.



